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NIEDERLANDE

REISEVERHALTEN GENERELLE PRAFERENZEN

Die Halfte bevorzugt Urlaube in Ferienhdusern 1. Urlaub im Ferienhaus

Familie im Fokus, aber Wasser und Bewegung 2. Stadtereise
gehoren zu einem Urlaub oft ebenfalls dazu

3. Bade-, Strandurlaub
Hauptreisemotive sind Entspannung, frei sein,
Natur erleben und Abstand gewinnen

REISEMERKMALE

UNTERKUNFT

1. Hotel
MOTIVE

1. Entspannung, keinen Stress haben 2. Ferienhaus

3. Ferienanlage mit eigenem Apartment

2. Frei sein, Zeit fir mich haben

3. Natur erleben

4. Abstand zum Alltag gewinnen AKTIVITATEN

5. Zeit fireinander haben 1. Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden verbringen

2. Spazieren gehen
3. Aktivititen am Wasser
4. Aufenthalt in der Natur

5. Typische Speisen/ Getranke genieBen



NIEDERLANDE

BEV BEVOLKERUNG AMT
INSGESAMT

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

1. Smartphone Vielseitiges Interesse an verschiedenen
Medienkanalen
2. Laptop

3 Tablet Tipps von Freunden und Preisvergleichsseiten

sind wichtige Quellen zur Reisebuchung

BLOGGER & INFLUENCER
SPRACHEN AUF WEBSITES

O,
24 % folgen Bloggern oder Influencern 20 % wiinschen sich Informationen

5 % nutzen diese als Informationsquelle in ihrer Landessprache

zur Reisebuchung

INFO-QUELLEN

1. Gesprache mit/ Tipps von Freunden,
Verwandten, Bekannten

2. Preisvergleichs- und Bewertungsseiten im
Internet

SOCIAL MEDIA
3. Websites von Unternehmen

YouTube und

Facebook gefolgt THEMENINTERESSE

von Instagram und
LinkedIn 1. Urlaub, Reisen

2. Gesundheit

3. Erndhrung, Kochen, Rezepte




Reminder: Intellectuals

Liberale Grundhaltung, weltoffen, kosmopolitische
pluralistische Weltsicht, auf der Suche nach
Selbstverwirklichung, postmateriell gepragter
Individualismus, kulturelle und intellektuelle
Interessen, akademisch, Work-Life-Balance

REISEVERHALTEN

Suchen im Urlaub den Bezug zur Natur und Erholung

Bewegung und Zeit mit Familie haben einen hohen
Stellenwert

Reiseorganisation zwischen Individual und Pauschal
halt sich die Waage

NIEDERLANDE

GENERELLE PRAFERENZEN

| '*

Urlaub im Ferienhaus

Stadtereise

Rundreise

REISEMERKMALE

HAUFIGSTE NENNUNGEN

UNTERKUNFT
Hotel
Ferienhaus

Ferienwohnung

MOTIVE

Natur erleben

Entspannung, keinen Stress haben
Abstand zum Alltag gewinnen
Zeit fiireinander haben

Neue Eindriicke gewinnen

LANEEE I .

AKTIVITATEN

Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden verbringen
Spazieren gehen

Aufenthalt in der Natur

Besuch von Sehenswiirdigkeiten

Aktivitaten am Wasser

vk owbdpe

POSITIVE ABWEICHUNGEN

Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevélkerung

1. Ferienwohnung
2. Unterbringung bei Freunden
3. -

1. Natur erleben

2. Kontakt zu Einheimischen

3. Neue Eindriicke gewinnen

4. Andere Lander und Kulturen erleben
5. Besuch von Museen, Ausstellungen

1. Aufenthalt in der Natur

2. Besuch von Museen/ Ausstellungen
3. Besuch von Sehenswiirdigkeiten

4. Wintersportaktivitaten

5. Spazieren gehen



NIEDERLANDE

Reminder: Intellectuals 4

Liberale Grundhaltung, weltoffen, kosmopolitische
pluralistische Weltsicht, auf der Suche nach
Selbstverwirklichung, postmateriell gepragter
Individualismus, kulturelle und intellektuelle
Interessen, akademisch, Work-Life-Balance

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

Klassische Medienvertreter & -Nutzer

1. Smartphone 1. Tablet . . L

) Radio und Tageszeitung wichtiger als
2. Laptop 2. Sprachassistenten Social-Media und Streaming
3. Tablet 3. Smartphone

Wenn Social-Media, dann fiir berufliche
Zwecke (LinkedIn)

BLOGGER & INFLUENCER SPRACHEN AUF WEBSITES

22 % folgen Bloggern oder Influencern 54 % wiinschen sich Informationen
in ihrer Landessprache

INFO-QUELLEN

4 % nutzen diese als Informationsquelle
zur Reisebuchung

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

1. Gesprache mit/ Tipps von 1. Gesprache mit/ Tipps

Freunden, Verwandten, von Freunden, Ver-

Bekannten wandten, Bekannten

2. Preisvergleichs- und 2. Berichte/ Test im Internet

Bewertungsseiten im 3. Verkaufs-/
Internet

Kundengesprache im

SOCIAL MEDIA

3. Kataloge, Broschiiren Reisebiro
YouTube und

Facebook gefolgt THEMENINTERESSE

von Instagram und
LinkedIn. TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
Nur Linkedln 1. Politik & Zeitgeschehen 1. Politik, Zeitgeschehen
iiber-@ hiufig 2. Urlaub und Reisen 2. Geldanalgen,
genannt, alle 3. Sport Versicherungen, Steuertipps

3. Garten, Pflanzen, Umwelt &
Natur

anderen unter-@.

Abweichungen = Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevoélkerung



PERFORMERS

Reminder: Performer

Wettbewerbs- und karriereorientiert, streben
nach Selbstverwirklichung und intensivem Leben,
flexibel und mobil, Macher-Typ, Leistungswille
und Flexibilitat, Technik- und IT-Affinitat

REISEVERHALTEN URLAUBSART

Sehr hohe Reiseintensitdt und hoher Stadtereise
Erlebnisfaktor durch viele Aktivititen

Bade- und Strandurlaub
Individualisten, die direkt buchen oder online
Portale nutzen Urlaub in Ferienhaus/-wohnung

REISEMERKMALE

HAUFIGSTE NENNUNGEN POSITIVE ABWEICHUNGEN

Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevélkerung

UNTERKUNFT
Ferienhaus 1. Ferienanlage mit eigenem Apartment
Hotel 2. Ferienwohnung
Ferienanlage mit eigenem Apartment 3. Ferienhaus

MOTIVE

1. Entspannung, keinen Stress haben 1. Andere Lander und Kulturen erleben
2. Zeit fireinander haben 2. Neue Eindriicke gewinnen, etwas
3. Abstand zum Alltag gewinnen ganz anderes kennen lernen
4. Natur erleben 3. Sich verwdhnen lassen, sich was génnen
5. Frei sein 4. Entspannung, keinen Stress haben
5. Zeit flireinander haben

AKTIVITATEN
1. Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden verbringen 1. Typische Speisen/ Getranke genieBen
2. Spazieren gehen 2. Aufenthalt in der Natur
3. Typische Speisen/ Getranke genielRen 3. Aktivitaten im/ auf dem Wasser
4. Aufenthalt in der Natur 4. Besuch von Erlebniseinrichtungen
5. Aktivitdten am Wasser 5. Besuch von Sehenswiirdigkeiten



PERFORMERS

Reminder: Performer

Wettbewerbs- und karriereorientiert, streben
nach Selbstverwirklichung und intensivem Leben,
flexibel und mobil, Macher-Typ, Leistungswille
und Flexibilitat, Technik- und IT-Affinitat

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN Hohe Mediennutzung in allen
Formaten - klassisch und modern

1. Smartphone 1. Fernseher
2. Laptop 2. Laptop Hohe Affinitat fir Blogger & Influencer
3. Fernseher 3. Tablet

Fast alle Anwendungen liber dem Schnitt

BLOGGER & INFLUENCER SPRACHEN AUF WEBSITES

Jede:r Dritte folgt Bloggern oder Influencern 68 % wiinschen sich Informationen
in ihrer Landessprache

INFO-QUELLEN

8 % nutzen diese auch als Informationsquelle
zur Buchung

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
1. Preisvergleichs- und 1. Berichte/ Testin
Bewertungsseiten im Internet Zeitungen/ Zeitschriften

2. Gesprache mit / Tipps von 2. Gesprache mit / Tipps
Freunden, Verwandten, von Freunden,
Bekannten Verwandten, Bekannten

3. Kataloge, Broschiiren 3. Kataloge, Broschiiren

SOCIAL MEDIA

YouTube und
Facebook, gefolgt
von Instagram &
LinkedIn

THEMENINTERESSE

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

1. Urlaub und Reisen 1. Geldanlagen, Steuer-
2. Musik, Kultur, Theater tipps & Versicherungen

2. Wirtschaft & Beruf
3. Sport
3. Unterhaltungselektronik

Alle Giber dem
Schnitt, besonders
LinkedIn, Reddit &
Facebook

Abweichungen = Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevoélkerung



NIEDERLANDE

COSMOPOLITAN
AVANTGARDE

Reminder: Cosmopolitan Avantgarde - '

Individualismus & Nonkonformismus, ohne
ideologische Festlegungen, weltoffen, kreativ,
geringe Akzeptanz von Autoritit und Hierarchie,
online und offline global vernetzt

REISEVERHALTEN URLAUBSART

Immer unterwegs, aktiv & erlebnis-hungrig. Sie wollen Stadtereise
viel ausprobieren und Land & Leute kennenlernen

Bade- und Strandurlaub
Buchen vor allem digital und tibernachten gerne im
Hotel Urlaub in Ferienhaus / -wohnung

Haufige Nennung von korperlichen Aktivitaten

REISEMERKMALE

HAUFIGSTE NENNUNGEN POSITIVE ABWEICHUNGEN

Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevélkerung

UNTERKUNFT
Hotel 1. Hotel
Ferienhaus 2. Camping - Zelt
Ferienanlage mit eigenem Apartment 3. Homestay (z.B. AirBnB)
MOTIVE
1. Entspannung, keinen Stress haben 1. Andere Lander und Kulturen erleben
2. Frei sein, Zeit fiir mich haben 2. Besuch von Events
3. Natur erleben 3. Party machen
4. Andere Lander und Kulturen erleben 4. Aktiv Sport treiben
5. Ausruhen, faulenzen 5. Neue Eindriicke gewinnen
AKTIVITATEN
1. Typische Speisen/ Getranke geniel3en 1. Typische Speisen/ Getranke geniel3en
2. Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden verbringen 2. Aktivititen im/ auf dem Wasser
3. Aktivitdten am Wasser 3. Besuch von Events
4. Aktivitaten im/ auf dem Wasser 4. Nachtleben genieBen
5. Spazieren gehen 5. Einkaufen/ Shopping



NIEDERLANDE

COSMOPOLITAN
AVANTGARDE

Reminder: Cosmopolitan Avantgarde - '

Individualismus & Nonkonformismus, ohne
ideologische Festlegungen, weltoffen, kreativ,
geringe Akzeptanz von Autoritit und Hierarchie,
online und offline global vernetzt

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN _Always online“ vor allem in
sozialen Netzwerken

1. Smartphone 1. Laptop
2. Laptop 2. Fernseher Die Meinung und Erfahrungen
3. Fernseher 3. Smartphone anderer spielen off- und online eine

wichtige Rolle (Portale und Blogs)

BLOGGER & INFLUENCER SPRACHEN AUF WEBSITES

36 % folgen Bloggern oder Influencern Lediglich 54 % wiinschen sich
Informationen in ihrer Landessprache

INFO-QUELLEN

Knapp jede:r Zehnte nutzt sie als
Informationsquelle zur Reisebuchung

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
1. Gesprache mit/ Tipps von 1. Internetforen
Freunden, Verwandten,

2. Websites von
Bekannten Unternehmen
2. Preisvergleichs- und

> B 3. Blogs und Vlogs
Bewertungsseiten im Internet

SOCIAL MEDIA 3. Websites von Unternehmen

YouTube,

Instagram, THEMENINTERESSE
Facebook &
LinkedIn TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
1. Urlaub und Rei 1. Sport
Instagram, LinkedIn rlaubtinc Feisen _ P .
und Reddit deutlich 2. Sport 2. Wissenschaft & Technik
haufiger vertreten 3. Musik, Kultur, Theater 3. Geldanlagen, Steuer-

alsim@ tipps, Versicherungen

Abweichungen = Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevoélkerung



ADAPTIVE
NAVIGATORS

Reminder: Adaptive Navigators

Loyal, leistungs- & anpassungsbereit,
erfolgsorientiert, gut organisiert, aber auch
konventionell & kompromissbereit, Bedlirfnis
nach Verankerung, Zugehorigkeit, Sicherheit und
Stabilitat, Pragmatismus & Nutzlichkeitsdenken

REISEVERHALTEN URLAUBSART

Individual- und auch Pauschalreisende, die gerne direkt Urlaub in Ferienhaus/ -wohnung
buchen
Stadtereise
Gerne Hotel, Pensionen und Ferienh3user
Bade-, Strandurlaub
Erwarten das Rundum-Sorglos-Paket mit Entspannung,
aber auch Action fiir die ganze Familie

REISEMERKMALE

HAUFIGSTE NENNUNGEN POSITIVE ABWEICHUNGEN

Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevélkerung

UNTERKUNFT
Hotel 1. Hotel
Ferienhaus 2. Pension/ Bed & Breakfast
Ferienanlage mit eigenem Apartment 3. Camping - Zelt
MOTIVE
1. Entspannung, keinen Stress haben 1. Andere Lander und Kulturen kennenlernen
2. Frei sein, Zeit fiir mich haben 2. Party machen
3. Natur erleben 3. Besuch von Events
4. Abstand zum Alltag gewinnen 4. Aktiv Sport betreiben
5. Ausruhen, faulenzen 5. Neue Eindriicke gewinnen
AKTIVITATEN
1. Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden 1. Aktivitaten am Wasser
verbringen 2. Typische Speien / Getranke genief3en
2. Aktivitaten am Wasser 3. Besuch von Erlebniseinrichtungen
3. Typische Speisen/ Getrénke genieBen 4. Zeit mit Familie/ Partner/ Freunden
4. Spazieren gehen verbringen
5. Besuch von Sehenswiirdigkeiten 5. Besuch von Sehenswiirdigkeiten



ADAPTIVE

NAVIGATORS

Reminder: Adaptive Navigators

Loyal, leistungs- & anpassungsbereit,
erfolgsorientiert, gut organisiert, aber auch
konventionell & kompromissbereit, Bedlirfnis
nach Verankerung, Zugehorigkeit, Sicherheit und
Stabilitat, Pragmatismus & Nutzlichkeitsdenken

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN Intensive Mediennutzer, die immer
online sind - vor allem in Social-Media

1. Smartphone 1. Tablet

2. Laptop 2. Fernseher Der TV gilt als Klassiker und inspiriert
einige zur Urlaubsreise

3. Tablet 3. Smartphone

BLOGGER & INFLUENCER SPRACHEN AUF WEBSITES

32 % folgen Bloggern oder 74 % wiinscht sich Informationen in

Influencern ihrer Landessprache

5 % nutzen diese als Informations-

quelle zur Reisebuchung INFO-QUELLEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

1. Gesprache mit/ Tipps von 1. Gesprache mit/ Tipps

Freunden, Verwandten, von Freunden, Ver-

Bekannten wandten, Bekannten

2. Preisvergleichs- und 2. Preisvergleichs- und

Bewertungsseiten im Bewertungsseiten im

Internet Internet

SOCIAL MEDIA 3. Kataloge, Broschiiren 3. Werbung im Fernsehen
YouTube,

Facebook, THEMENINTERESSE

Instagram und

Pinterest TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

Pinterest, Twitter, 1. Erndhrung & Kochen 1. Erndhrung & Kochen

TikTok und 2. Urlaub und Reisen 2. Einrichten, Dekoration

LinkedIn deutlich 3. Politik, Nachrichten 3. Wissenschaft & Technik

uber-@

Abweichungen = Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevoélkerung



NIEDERLANDE
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Reminder: Progressive Realists w

Impulsgeber der globalen Transformation,
nachhaltiger Lebensstil ohne Verzichtsideologie,
optimistisch, Verantwortungsiibernahme fiir die
Gesellschaft, Party & Protest, Ernsthaftigkeit &
Unterhaltung

REISEVERHALTEN URLAUBSART

Kultureller Austausch wahrend der Reise wichtig, Urlaub in Ferienhaus/ -wohnung
halten sich ebenso gerne in der Natur auf

Stidtereise
Reisen am liebsten individuell, Pauschalreisen

deutlich unterdurchschnittlich Bade-, Strandurlaub

REISEMERKMALE

HAUFIGSTE NENNUNGEN POSITIVE ABWEICHUNGEN

Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevélkerung

UNTERKUNFT
1. Ferienhaus 1. Unterbringung bei Freunden/ Familie
Hotel 2. Homestay, z.B. Airbnb
3. Ferienanlage mit eigenem Apartment 3. Camping - Zelt
MOTIVE
1. Entspannung, keinen Stress haben 1. Andere Lander und Kulturen erleben
2. Natur erleben 2. Zeit flireinander haben
3. Zeit flireinander haben 3. Natur erleben
4. Freisein, Zeit flir sich haben 4. Neue Eindriicke gewinnen
5. Andere Lander und Kulturen erleben 5. Kontakt zu Einheimischen
AKTIVITATEN
1. Spazieren gehen 1. Besuch von Museen/ Ausstellungen
2. Aufenthaltin der Natur 2. Aufenthalt in der Natur
3. Typische Speisen/ Getranke genieRen 3. Typische Speisen/ Getranke genieRen
4. Aktivitaten im/ auf dem Wasser 4. Spazieren gehen
5. Besuch von Sehenswiirdigkeiten 5. Besuch von Sehenswiirdigkeiten



NIEDERLANDE

REALISTS

Reminder: Progressive Realists w

Impulsgeber der globalen Transformation,
nachhaltiger Lebensstil ohne Verzichtsideologie,
optimistisch, Verantwortungsiibernahme fiir die
Gesellschaft, Party & Protest, Ernsthaftigkeit &
Unterhaltung

GERATE FURS INTERNET MEDIENVERHALTEN

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN

Breites Themeninteresse

1. Smartphone 1. Smartphone

2. Laptop 2. Desktop-Computer Nutzung von diversen digitalen
Medien, Blogger und Influencer

3. Tablet 3. Laptop spielen wichtige Rolle

BLOGGER & INFLUENCER SPRACHEN AUF WEBSITES

65 % wiinschen sich Informationen in
ihrer Landessprache

INFO-QUELLEN

31 % folgen Bloggern oder Influencern

10 % informieren sich tiber diese auch bei der
Reisebuchung

TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
1. Preisvergleichs- und 1. Preisvergleichs- und
Bewertungsseiten im Bewertungsseiten im
Internet Internet
2. Gesprache mit/ Tipps von 2. Gesprache mit/ Tipps von
Freunden, Verwandten, Freunden, Verwandten,
Bekannten Bekannten
SOCIAL MEDIA 3. Websites von 3. Websites von
Unternehmen Unternehmen
YouTube,
Facebook, THEMENINTERESSE
Instagram, und o G
Snapchat TOP-NENNUNGEN ABWEICHUNGEN
1. Urlaub und Reisen 1. Wissenschaft und Technik
T'kT?g deg"'Ch 2. Politik, Nachrichten 2. Politik, Nachrichten
uber-
3. Gesundheit 3. Stricken, Ndhren sowie

Bauen, Renovieren

Abweichungen = Hochste positive Abweichung zur Gesamtbevoélkerung
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