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Nachhaltigkeitskommunikation flr Tourist-Informationen und
Destinationsmanagementorganisationen
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CHECKLISTE =

Der AuBenbereich ist haufig der erste physische
Kontaktpunkt und bietet Potenzial fiir Notizen:
niedrigschwellige Kommunikation.

* Schaufenster nutzen: Aktuelle Themen oder
Angebote werden sichtbar présentiert.

* Fahrradinfrastruktur: Gut platzierte
Fahrradstellplétze férdern nachhaltige Anreise.

 QOrientierung geben: Hinweise auf nachhaltige
Erlebnisse und Mobilitédtsoptionen sind kilar
erkennbair.

* Alternativen aufzeigen: Informationen zu
alternativen Anreisemaoglichkeiten ergénzen
bestehende Angebote.
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* Infrastruktur sichtbar machen: Erweiterte
Mobilitdtsangebote werden vor Ort integriert
und kommuniziert.

* Vernetzte Angebote: Die Tourist-Information wird
als Ausgangspunkt fiir nachhaltige Mobilitit
erkennbar gestaltet.
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