fﬂ FACT SHEET
TOURISMUS IN NRW 2023

Qbernachtungen gesamt Ankilnfte gesamt
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~ Quelle: Tourismus NRW e.V. nach ITNRW 2019,2022 und 2023

WIRTSCHAFTSFAKTOR

Die Tourismuswirtschaft trug im Jahr 2019 direkt und indirekt 2,9
Prozent zur gesamten Wirtschaftsleistung in Nordrhein-Westfalen bei.

649.000
Hinsichtlich ihrer Beschaftigungswirkung ist sie groBer als die %

i e _ Erwerbstatige
Informations- und Kommunikationsbranche und annadhernd so grol3 wie

45,9 Mrd. Euro

tour. Konsum

das Baugewerbe in Nordrhein-Westfalen. ~ Quelle: DIW Econ 2019. Wirtschaftsfaktor Tourismusin NRW

Besucher:innenin Freizeitbetriebenin NRWim Jahr 2022

ANLASSE VON UBERNACHTUNGEN

Verwandten- und

A Quelle: dwif Freizeitmonitoring. Tourismusbarometer NRW 2022

Bekanntenbesuche Im  Tourismusjahr ~ 2022/2023 wurden 654  Millionen
m Urlaubsreisen Ubernachtungen von Inldnder:innen in Nordrhein-Westfalen
21% 47% . getitigt. Davon entfielen 13,6 Millionen auf Geschéftsreisen
Geschaftsreisen (21%), 30,6 Millionen auf Verwandten- und Bekanntenbesuche
a Sonstige Privatreisen (47%), 13,8 Millionen auf Urlaubsreisen (21%) und 7,4 Millionen
auf sonstige Privatreisen (11%). Gegenlber dem Tourismusjahr
Tourismusjahr 2022/2023 2018/2019 gab es ein Plus der Urlaubsreisen von 24 Prozent.

TOP-URLAUBSAKTIVITATEN AUFENTHALTSDAUER

Die Aufenthaltsdauer von Urlaubsreisen
Kulturbesuche NGNS /-% betrug im  Tourismusjahr  2022/2023

Eventbesuche IS /1% insgesamt 2,8 Tage. Auch Geschiftsreisen
Naturaufenthalte IS 34% dauerten im Schnitt 2,8 Tage. Nach den
Familienzeit IR 30% pandemiegepragten Jahren und einem
Spazieren gehen IR ? 5% deutlichen  Anstieg  des  Aufenthaltes \IXII-IES¥
Tourismusjahr 2022/2023 ,normalisierte”sich die Dauer zuletzt wieder. FALEN
2 Quelle: Consumer Panel Services GfK DestinationMonitor. Tourismg_sjahr (November bis Oktober) 2018/2019 und 2022/2023.

Ubernachtungen der Inlander:innenin Nordrhein-Westfalen, ab einer Ubernachtung, ab 50 km.
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REISEGEBIETE 2023

Munsterland: Teutoburger Wald:

+17,5% -3,4%
Niederrhein: Sauerland:
+0,7% -2,4%
Ruhrgebiet: Bergisches
+2,2% Stadtedreieck:
-2,7%

Dusseldorf &
Kreis Mettmann:

+4,1%
Koln &

Bergisches Land:

-10,9%

Rhein-Erft-Kreis: -7,5%
+0,8% Bonn +
. . Rhein-Sieg-Kreis:
Eifel & Region Aachen:
° -6,2%

-0,3%

ENTWICKLUNG IN DEN JAHREN 2013 BIS 2023

Die  meldepflichtigen  Beherbergungsbetriebe in  allen
Bundeslandern tbermittelten 2023 mehr Ubernachtungen als
noch im Jahr 2013. In Nordrhein-Westfalen stiegen diese um
16,3 Prozent. Wahrend das
Ubernachtungsrekord bei den inlandischen Gasten (43,0 Mio.)

verzeichnete, erreichten die auslandischen Ubernachtungen (10,6 .
Mio.) beinahe das Niveau aus dem Jahr 2018. Die Anteile sind mit | 9

Bundesland einen \

denen aus dem Jahr 2013 vergleichbar (Inland: 80%, Ausland: \
20%). Weiterhin entfallen die meisten Ubernachtungen auf
Hotels (23,7 Mio.; +3,7 Mio. zu 2013); stark an Beliebtheit
gewonnen haben Hotels garnis (9,8 Mio.; +2,0 Mio. zu 2013),

INCOMING NRW: TOP-QUELLMARKTE DER UBERNACHTUNGEN

Inlandische
Ubernachtungen

0,70Mio.
-86%
= Ausldndische zu2019

Ubernachtungen

Europaische
Quellmarkte

= Uberseemirkte

0,52 Mio.
-85%

zu 2019

~

-
-
~~- -
-

2 Quelle: Tourismus NRW e.V. nach IT.NRW 2013 bis 2023
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Siegen-Wittgenstein:

-08%
zu2019

HETEROGENE UBERNACHTUNGSENTWICKLUNG IN DEN NRW-REGIONEN

Im Jahr 2023 verzeichnete rund die
Halfte der Regionen eine Zunahme der
Ubernachtungen  gegenliber  2019.
Spitzenreiter war das Minsterland mit
einem Plus von 17,5 Prozent, gefolgt
von Dusseldorf und dem Kreis
Mettmann  (+4,1%)
Ruhrgebiet (+2,2%).
Die meisten Ubernachtungen erzielten
Koln und der Rhein-Erft-Kreis (8,0
Mio.), das Ruhrgebiet (7,4 Mio.) und der
Teutoburger Wald (6,8 Mio.).

sowie  dem

Ferienhauser,- wohnungen und -zentren
(3,0 Mio.; +1,0 Mio. zu 2013) sowie
Campingpléatze (2,5 Mio.; +1,0 Mio. zu
2013). Wichtigster Quellmarkt bleiben
die Niederlande (2,61 Mio.; +0,3 Mio. zu
2013), wahrend sich auch Polen (0,5
Mio.; +0,2 Mio. zu 2013), die Turkei (0,2
Mio.; +0,08 Mio. zu 2013) und

Rumianien (0,2 Mio.,; +0,07 Mio. zu
2013) als stark wachsende Incoming-
Lander abzeichneten.

0,50 Mio.
+182%
2019

-114%
zu2019

Tourismus NRW e.V.
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